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單身與類單身族群有兩大特色：

一是消費自主性高，二是極度要

求便利。他們可望獨立而快樂的

一個人時光，認為不婚、不生也

沒什麼不好，情願把時間與金錢

投資在自己的夢想或嗜好上。誰

能掌握這兩大族群的特色，誰就

能掌握這波單身經濟所帶來的龐

大商機。

5月 21日文化部正式成立，一方面為整合各方資源，建立制度；一方面帶動全

民參與，發揮臺灣軟實力，貫徹馬總統就職演說中所宣示，「要把文化看成

國力，文化建設就是國力的建設，文化的投資就是國力的投資」。文化創意產業的

未來與發展，相信是各界關注的焦點，同時寄予文化部相當高的期待，而這也會是

臺灣成功轉型成為軟性經濟創意者的關鍵之一。

英國是創意產業領域最被推崇的國家之一。1997年「新英國計畫」成功促使英國

轉型發展高附加價值的創意經濟，從政府、企業到學校，莫不把設計當作是最重要

的一門學問，並將文化發展視為城市治理的一部份。不僅創造占該國 GDP 8%的

創意產業產值，甚至在倫敦有五分之一的人都從事創意產業的工作。根據英國文化

新聞體育部 2011年 12月所公布的統計數據，英國從事創意產業的企業約有 10萬

多家，占全國企業總數的 5.1%，提供了 150萬個就業機會，在 2009年，雖值國

際金融風暴之際，英國創意產業仍持續成長，其所創造的外貿總額達該國出口總額

的 10.6%，已成為創意產品的主要出口國家。

有鑑於文化創意可以帶來產值與就業，加以「文化力」是衡量國家競爭力的重要指

標，美、英、日、中、韓等國都相當積極投入發展，將其視為提升服務業價值的重

要政策工具。近年來，我國政府將文化創意列入六大新興產業，隨著文化部的設立，

更著眼在推動文化創意產業的法規與發展機制的完備性、以及整合相關推動單位的

資源，以建構對文化創意產業友善的發展環境。

觀察現今具有強大文化輸出力的國家通常也是經濟表現不錯的國家，換言之，經濟

是文化的基礎，對此，臺灣在發展文化創意產業上擁有相當好的發展基礎。然而重

要的是，文化創意產業的發展除了具備經濟實力之外，還要帶進文化思維，讓臺灣

社會處在活潑、創新多元、文化內涵深厚的氛圍，就如同陳郁秀董事長所提到的，

推動文化創意產業不單只是產業供需的兩端，它涉及的是如何向下扎根，將文化藝

術帶回民眾生活與國家精神指標重心上，讓文化深耕和生根，進而吸引更多創意的

企業和人才聚集，才能使文化與創意成為臺灣下一波經濟成長的重要驅力。

文化創意產業的

發展除了具備經

濟實力之外，還

要帶進文化思

維，讓臺灣社會

處在活潑、創新

多元、文化內涵

深厚的氛圍。
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