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總摘要

• PM2.5粒子重量較輕、體積較小，停留在空氣中的時間長，對人體呼

吸道影響較巨大。世界衛生組織於2005年訂《關於顆粒物、臭氧、

二氧化氮和二氧化硫的空氣質量準則》，明訂PM2.5的標準為全年度

平均不得超過年平均濃度 10μg/m3 ， 24 小時內濃度不得超過

25μg/m3。

• 中國大陸早在2005年前發現PM2.5在京、津、冀地區的嚴重性，卻直

至2012年整個中國大陸市場在去除PM2.5家用產品的市場銷售才出現

爆炸性的成長，主要原因在於PM2.5並不是能被人體立即感受的危

害。中國大陸消費者遲至2009年後才在美國大使館主動發佈PM2.5數

字後，訊息才慢慢深入民間，華北地區空氣清淨機被搶購一空。

• PM2.5衍生商機可依場域分為個人行為、家庭、公共場所。依據單位

成本與市場接受度，考量研究時間與經費限制，本研究範疇以去除

PM2.5家用產品為主。
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• 台灣PM2.5家用產品以代工模式為主，採歐美品牌下單、台灣生產組

裝製造模式，缺乏品牌印象。

• 家用產品可分為下列產業環節。1.原料生產：例如濾材製造。2.元件

製造：例如原料加工、淨化元件生產等。3.組裝測試與貼牌。台灣主

要的產業集中在組裝測試上，也有少部分的廠商在淨化元件中的負離

子產生器具有專利。

• 根據TechSci Research預測至2018年，中國大陸空氣清淨機市場值

將達 87.8億美元，預估2014-2018年市場值之年複合成長率達

33.7%，而市場量之年複合成長率也高達31.2%。主要競爭者是飛利

浦、日本松下、中國大陸亞都，三品牌市占率達74%。主要價格區間

為NT 3,000-15,000。

• 中國大陸使用者對過濾的需求以PM2.5和甲醛為主，但同時也希望產

品具有空氣感測相同空氣污染物的功能。使用者希望產品能具備低噪

音、清理方便、低耗材的功能。未來空氣感測的家用化是最重要的前

瞻技術。

• 台灣品牌的國家印象受到食安風暴影響，已落後中國大陸本土品牌。
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中國大陸PM2.5
議題

• 1-1：PM2.5是什麼？

• 1-2：中國大陸為何關心PM2.5？
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• 由於工業與運輸能源使用效率不佳，工廠普遍缺乏空氣淨化設

備，中國大陸自2000年一直有懸浮粒子(PM)的空氣污染問題，

其中又以PM2.5的危害最為嚴重。

• 但在官方訊息不明的狀況下，中國大陸對PM2.5的需求市場一直

沒有明顯成長，直到美國大使館公布PM2.5數據，高於北京環保

局2、3倍之譜，揭露後引發媒體討論，才刺激中國大陸的家用型

PM2.5去除產品的市場銷售。

• 雖然PM2.5對人體的危害已有科學證明，然而中國大陸的案例中

發現，人們是因為大量的媒體訊息告知，而不是因為感官、呼吸

道不適，才興起購買的動機。訊息透明顯然是PM2.5商機的觸發

原因。

第一章 中國大陸PM2.5議題
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台灣家用去除
PM2.5產品產業
現況
• 2-1：家用去除PM2.5產品技術

• 2-2：供應鏈與主要廠商

• 2-3：成本分析與布局策略
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第二章 台灣家用去除PM2.5產品產業現況

• 家用去除PM2.5產品技術以濾網類與電子類為主，濾網分別為

HEPA濾網以及靜電除塵濾網，電子裝置為離子產生器與靜電集

塵器，共四種去除PM2.5技術。

• 去除PM2.5技術為產品機台中淨化元件的一部分，台灣去除PM2.5

元件強項以電子設備為主。除淨化元件外，機台中還包括機殼、

控制模組、感測模組、以及送風系統共五大元件。

• 家用去除PM2.5產品生產流程包括原料生產、元件製造、組裝測

試、包裝貼牌到配送銷售，流程中各步驟由不同廠商掌握，形成

家用去除PM2.5產品產業鏈。

• 家用去除PM2.5整機組裝廠循OEM模式連結產業鏈，由於國內需

求量不大、市場較小；瞄準中國大陸空氣淨化的廣大市場，國內

組裝廠商已於當地布局，但國內廠商以代工形式在市場中競爭激

烈。
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中國大陸空氣
清淨機市場

• 3-1：中國大陸空氣清淨機市場規模

• 3-2：中國大陸空氣清淨機使用場域及通路概況

• 3-3：中國大陸空氣清淨機競爭品牌

• 3-4：中國大陸空氣清淨機過濾技術市場分析

• 3-5：中國大陸空氣清淨機國家認證及標準
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第三章 中國大陸PM2.5產品市場

• 中國大陸由於工業化及城市化的快速發展，在燃媒所產生的

PM2.5 ，加上室內煙霧及甲醛問題，都嚴重影響健康，而在居民

健康意識及收入提升下，促使空氣清淨機的需求浮現。

• 中國大陸空氣清淨機市場呈現成長趨勢，而價格也因高規格及複

合產品的推出而提高。雖然市場目前以工業用途的空氣清淨機比

重居高，但家用市場可望在五年內超越商用市場。然而隨著家用

市場的增加，零售通路及網購的銷售管道比重也將提高。

• 中國大陸空氣清淨機市場競爭激烈，國際大廠 Philips 、

Panasonic及中國大陸當地品牌亞都占據四分之三的市場，而雖

然Sharp與Daikin進入市場較慢，但2012年在中國大陸空氣清淨

機的銷售上也有倍數成長。

• 目前中國大陸空氣清淨機市場主要以HEPA過濾技術為主，預期

未來也將繼續成長，而臭氧過濾因可能有臭氧排放的顧慮，而使

得市場比重逐漸降低。

• 目前空氣清淨機尚未列入國家強制檢驗的產品項目，但近年來已

有建議性的國家標準及認證機制，而新標準也可望在2015年發

布，期望可提高空氣清淨機品質，並為消費者權益把關。
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中國大陸使用者
需求分析

• 4-1：使用者需求調查研究方法介紹

• 4-2：需求分析結果

• 4-3：價格與國家印象分析
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第四章 中國大陸使用者需求分析

• 本研究以主要功能、附屬功能、顯示功能、輔助功能、國家印象

和增付價格，共六個項目調查中國北京市、天津市共32名使用者

的未來使用需求。32名使用者年齡在26-45歲間，女16、男14
名，家中都有10歲以下小孩，也購買至少一部價格人民幣 3,000
以上空氣清淨機，同時未來5年內將會購買價格更高的空氣清淨

機。

• 使用者在主要功能和顯示功能均著重在PM2.5和甲醛上，顯見淨

化和顯示需要一致，使用者需要顯示功能告訴他淨化的效果。在

附屬功能上以二次危害最受重視，其次為低噪音、低耗材和易清

理，耗電並不受到青睞。

• 在國家印象中，德國、美國品牌給中國大陸使用者高品質印象，

不分性別均為領先群，但次先群則有明顯性別差異，男性較喜歡

歐洲家電品牌的厚實風格，女性則較喜歡日韓家電品牌的亮麗外

觀。台灣則受食安影響，印象不如中國本土品牌。

• 未來使用者願意增加付費價格的部分集中在PM2.5和甲醛的淨化

和顯示功能上，四項功能占去所有使用者增付價格的54%。顯見

未來成長的市場中，仍以這四種功能強化為主。
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