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未來十年兩岸資通訊產業布局策略研究─兩岸物聯網與智慧家居產業戰略研究 

摘要 

 

回顧中國大陸過去五十餘年經濟與社會發展過程，「五年規劃」始終扮

演最關鍵的指導角色。十二五規劃在這五年的期間將更積極調整經濟結

構，將擴大內需打造成為國家經濟發展的重要支柱。其中七大戰略性新興

產業肩負著帶動中國內需市場、調整經濟與產業結構、以及維持經濟增長

的任務，十二五規劃在新興產業之商機，按照時間排序，可以發現前幾年

以基礎建設為主，目標打好未來產業發展的基礎，可以看出通訊產業相關

將是第一波發展也是規模最大的商機，物聯網及雲端相關服務也將從 2013
年後成為應用主軸，進而提升產業商機規模。至於其他先導型產業，如新

能源、新型顯示等產業也將十二五期件奠定未來發展基礎。 

物聯網為未來資通訊產業重要趨勢之一，帶動整體資通訊產業發展方

向轉變，從過去的純硬體製造轉變為以系統、服務為主軸的軟硬整合時代。

在前幾年中國大陸政府大力推動下，物聯網成了業界炒作的概念，但這樣

的熱潮已在 2012 年逐漸退去，產業發展回歸基本面，政府方面也要求實質

的建設成果。 

物聯網的熱潮下興起了智慧城市的概念，中國大陸各地方政府紛紛提

出十二五智慧城市建設規劃，國內外大廠積極與政府簽約合作，相較之下

台灣市場較小且沒有太顯著的政策在拉動產業發展，在這樣的整體產業環

境下，台廠勢必要往中國大陸市場發展。 

另一部分，物聯網也將帶動智慧家庭這樣的基礎應用。智慧家庭為最

貼近民眾生活且最容易為大眾所接受之應用領域，一般民眾對於智慧家庭

的物聯網建設採納與付費意願也較高，且對於既有的製造商是短期內能掌

控技術與通路優勢的商機，長期則需要系統服務與軟硬整合，將面臨的是

產業轉型的問題與契機。 

過去在物聯網和智慧城市這塊領域，台灣的發展少之又少，最常被提

及的就是 i236，但實際上 i236 的成果並沒有擴散，且根本無法拿出去當台

灣優勢案例。除了 i236，台灣也鮮少有政策或是規劃在推動這塊。 
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台灣 ICT 製造業面臨微利化，以致於在物聯網趨勢下衍生出產業轉型

的需求，這樣的趨勢已非這一兩年才有，面對這樣的趨勢，有些廠商只知

要轉型但不得其門而入，有些中小型企業甚至還停留在過去的思維。政府

今年度主打的「三業四化」政策選定「亮點產業」做為示範案例，目的就

是要帶動台灣產業結構的調整與轉型，使台灣不光只是 ICT 產業，還包括

傳統產業、製造業、服務業分別以傳統產業特色化、製造業服務化、服務

業科技化、國際化的目標達到產業結構調整，並以智慧生活產業、工具機

智慧製造業、物流產業、資訊服務業、創新時尚紡織為先行產業，預期推

動實施後五年總產值可達 3,900 億元新台幣，並將合計創造 8.32 萬個就業

機會。 

智慧生活產業便是牽連到了物聯網、智慧城市等概念，在目前產業發

展與建設與中國大陸有一段落差的情況下，台廠應利用過去既有的製造優

勢，在短期內找出切入中國大陸市場的方式，利用硬體製造的優勢先攻下

基礎建設的市場，進而思考自身該如何提升並轉型，廠商間以及產業間要

如何轉變過去單打獨鬥的方式結盟發展，進而後來居上，為台灣的 ICT 產

業製造新一波的優勢，達到長遠發展的願景。 
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第一章 緒論 

第一節 計畫源起與目標 

一、緣起 

近年來全球經濟發生極大的變化，從 2008 年的金融海嘯到當前的歐債

危機，不僅重創全球經濟，更使得過去帶動全球經濟成長的兩大引擎──

美、歐市場元氣大傷，對全球經濟成長的拉動力道頓時大減。新興國家累

積過去近 20 年快速成長的經濟實力，投資與消費需求穩定成長，成為全球

經濟新的成長引擎，這些新興國家的經濟發展也成為全球關注的焦點。 

中國大陸正是新興國家中的領頭羊，過去 10 年不僅維持 9.5％的高度

經濟成長，而十一五規畫期間（2005～2010 年）成長率更高達 11.2％，2010
年國內生產總值較 2005 年增加超過 1 倍，達 39.8 兆元人民幣，超越日本

成為全球第二大經濟體。中國大陸的經濟發展之所以能有此成就，五年規

畫是其推動國家重大建設、調整產業結構、驅動經濟發長的重要推手。 

回顧中國大陸過去五十餘年的發展，「五年規畫」始終扮演著最關鍵的

角色。2012 年為邁入十二五規畫的第二年，中國大陸經濟結構性問題始終

是發展最大的阻礙，雖然表面上從經濟數據看來中國大陸持續在全球不景

氣中逆勢成長，但背後暗潮洶湧，體系內隱藏了許多問題目前仍被精美的

數據掩蓋著，隨時都有爆發的危機。 

2012 年 3 月中共總理溫家寶在兩會上提交政府工作報告，部署了 2012
年的“九大任務”。“九大任務”具體包括： 

1. 促進經濟平穩較快發展。擴大內需特別是消費需求是中國大陸經濟

長期平穩較快發展的根本立足點，是今年工作的重點。其中包括要著力擴

大消費需求、不斷優化投資結構。 

2. 保持物價總水準基本穩定。要增加生產、保障供給；搞活流通、降

低成本；加強監管、規範秩序。 
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第二章 中國大陸總體經濟環境與政策 

第一節 「十二五」規劃重點概論 

從「七五」計畫開始，中國大陸已經提出了 6 個中長期規劃。《中共中

央關於制定國民經濟和社會發展第 12 個 5 年規劃的建議》，簡稱十二五時

期（2011～2015 年），將是全面建設小康社會的關鍵時期，也是深化改革、

加快轉變經濟發展方式的攻堅時期。 

一、「十二五」規劃背景分析 

「十一五」時期（2006～2010 年），中國大陸經濟平穩較快成長，國

內生產總值（GDP）年均實際成長 11.2％，遠超於 7.5％的預定目標，2010
年中國大陸成為僅次於美國的世界第二大經濟體，同時在產業結構、城鎮

化水準、區域化發展、擴大內需等方面，都有了明顯的改善。「十一五」規

劃的 22 項指標中，8 項約束性指標全部完成，14 項預期性指標完成了 11
項，指標完成率達到 86.4％，遠高於「十五」規劃的 64.3％。 

「十一五」時期中國大陸面臨著複雜的國內外環境，全球性金融危機

帶來金融體制及全球經濟格局的變化，通過擴大內需中國大陸經濟在金融

危機中平穩過渡，但由此也提醒中國大陸政府只有把經濟成長建立在國內

需求的基礎上，才能抵禦外部的衝擊。因此「十二五」規劃中，特別強調

擴大內需長效機制，以改善過去由投資和出口拉動的經濟成長。 

「十一五」取得了不小的成就，但也存在不足：經濟年均增速高達 11.2
％，但經濟結構失衡，3 次產業比例不協調，成長的動力主要依靠投資和出

口，而內需發展不足；收入分配不公，包括城鄉收入差異、行業差異、地

區差異等均有擴大的趨勢；節能減排雖達到預期目標，但能源資源與環境

壓力並未得到實質性改善；中國大陸雖已成為製造大國，但核心技術缺失、

產業鏈構建不齊全、國際競爭力不強等。 

「十一五」所取得的成果與不足是制定「十二五」規劃的基礎，「十二

五」規劃以經濟發展為目標，以經濟結構調整、保障和改善民生、科技創

新與發展、節約能源發展低碳技術、改革與開放為手段，實現經濟成長速
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第三章 中國大陸物聯網產業發展 

第一節 《物聯網“十二五”發展規劃》分析 

一、中國大陸物聯網產業各層面發展現況與問題 

(一) 感知層規模領先全球，但核心技術仍仰賴國外 

感知層技術方面，中國大陸無線射頻識別（RFID）市場於 2010 年已

超過人民幣 100 億元之規模，其中 HF RFID 的技術已相當成熟，產業已具

規模，近年來官方對 UHF RFID 關鍵技術攻關，也取得初步成果，是全球

第三大市場；M2M 終端數量 2011 年有望超過 1000 萬，已成為全球最大的

M2M 市場；感測器方面，2010 年產業規模接近人民幣 1000 億，已建立起

較完整的敏感元件與感測器產業。 

單位：億元人民幣 

 

資料來源：中國國家統計局；拓墣產業研究所整理，2012/10 

圖 3-1 中國大陸 RFID 市場規模 
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第四章 物聯網趨勢帶動智慧城市發展 

第一節 台灣智慧城市發展 

智慧城市的概念來自於 2008 年 IBM 提出「智慧地球」(Smarter Planet)
的延伸，也是對城市發展的目標。就目前來說，智慧城市並沒有統一的定

義，由於智慧城市的發展是由科技及網路來支撐，因此大致上各國對於發

展智慧城市的特徵，不外乎利用網路技術與感知設備的結合，使城市中的

各項公共設施能夠隨時隨地即時感知，形成互通互連的物聯網，讓智慧城

市的運行達到最佳狀態，居民生活更便利。 
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圖 4-1 智慧城市物聯網架構與範疇 

資料來源：拓墣產業研究所整理，2012/10 

台灣在智慧城市方面並沒有太多的具體規劃與建設，不如中國大陸來

的積極，目前相關的為 i236 智慧生活科技運用計畫，該計畫是智慧台灣計

畫下的項目。「智慧台灣」是 2008 年台灣經建會提出的國家發展政策主軸，

因此制定 i236 智慧生活科技運用計畫為 2010～2015 年間打造智慧台灣主

要重要執行方針。 

計畫重點包含兩大主軸、三大網路、六大應用：由智慧小鎮(Smart Town)
和智慧經貿園(i-Park)兩個推動主軸，在次世代寬頻網路、數位電視網路以

及感知網路為基礎的場域下，推動安全防災、醫療照護、節能永續、智慧
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第五章 物聯網趨勢帶動智慧家庭發展 

ICT 產業已經不再像以前一樣，只是單純的賣硬體，融合「硬體、軟體、

內容與服務」的新營運模式已經確立為未來產業的新走向。無論是智慧電

視、智慧家電、智慧家庭、智慧醫療、智慧汽車、智慧電網、智慧電表等，

都表示 Smart Everything 的終極目標將從此開始，人們也將進入智慧生活

型態！隨著人們對於生活品質的要求越來越多樣化，對生活品質也越來越

重視，再加上資通訊產業的技術不斷提升，而發展出了數位家庭的概念。

透過電腦、手機、電視等消費性電子產品相互連結，打造出數位化的個人

居家環境。到了物聯網時代，人們將不再滿足於過去的數位生活，透過物

聯網的特性：無所不在的網路、物物相連、智慧化的識別與管理，使得智

慧家庭應用終端的範圍更廣泛、更無所不在。 

10 幾年前，IT 廠商先行提出網路家電(Internet Appliance，IA)的概念。

當時的簡單概念，只是希望將 PC 與網路結合的概念延伸至家電產品，進而

透過網路來改變家電在家庭所扮演的角色。 

經過 10 幾年的時間焠鍊，家電網路化概念逐步演變成家電智慧化的理

想，這應該要感謝 Apple 從 2003 年起，努力將單純硬體產業，轉變成「硬

體、軟體、內容與服務」融合的新產業模式。 

而且產業發展過程不再是從 PC 觀點出發，而是從智慧型裝置的觀點出

發，所以除了目前已知的智慧型手機之外，平板機(或稱智慧平板)、智慧電

視將是 2011 年可預見的新商機與新市場。 

但是這絕對不是最終的結果，未來智慧生活化的理想將逐步開始往智

慧家電、智慧醫療、智慧汽車、智慧電網(Smart Grid)、智慧電表(Smart 
Meter)、智慧家庭等方向發展，進而讓城市變得更智慧化，國家更智慧化，

地球更智慧化。 
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第六章 台灣 ICT 產業兩岸布局策略與建議 

第一節 物聯網產業兩岸趨勢與台廠發展策略 

一、中國大陸物聯網發展與機會 

(一) 2012 年中國大陸政府投入物聯網資金將逾 16 億元人民幣 

中國大陸政府投入物聯網的建設將以現有的示範工程為基礎推動技術

產業化、標準制定、公共服務平台建設。  

2011 年工信部和財政部公布物聯網專項基金，將在十二五期間累計發

放 50 億元人民幣，主要範圍在物聯網的技術研發、產業化、標準研究制訂、

應用示範推廣、公共服務平台等五大方面，而該年首批專項基金啟動，規

模達 5 億元人民幣，包括新大陸、遠望谷等物聯網大廠皆獲得該項資金，

2012 年預計將超過 10 億元人民幣規模。  

除了該項資金，先前發改委發布《關於組織實施 2012 年物聯網技術研

發及產業化專項的通知》，而在日前的中國國際物聯網博覽會上傳出將投入

6 億元人民幣，將以目前發改委已啟動的國家物聯網應用示範工程，包含交

通、公共安全、農業、林業、環保、家居、醫療、工業生產、電力、物流

等 10 個已啟動的國家物聯網應用示範工程作為發展重點與基礎，推動關鍵

技術研發及產業化、基礎共性標準研究制定、公共服務平台建設三大任務。 

(二) 推動方向以技術和標準為重點，較無著墨在應用與解決方案，學

界與技術產業化方面，主要目標會放在傳感器(包含 IC 設計與製造)及通訊

模組，標準制定包含了標識與解析、智慧感測器介面、中介軟體、資訊安

全、測試方法等，公共服務平台主要是檢測認證公共平台及標準管理公共

平台。  

由於中國大陸物聯網相關技術較為薄弱，特別是 IC 設計與製造方面，

幾乎都依賴國外進口，因此這 2～3 年來官方大力推動自主創新技術研究，

也力爭推動大陸自有物聯網標準。而應用與解決方案方面，主要是由三大

運營商和平台服務商在主導，官方政策較無著墨在這塊，但官方與企業間

都有另外簽署協議或專項共同推動物聯網應用，例如神州數碼與許多省市
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未來十年兩岸資通訊產業布局策略- 

兩岸物聯網與智慧家居產業戰略研究 
全本電子檔及各章節下載點數，請參考智網公告 
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