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第壹章 緒論  

一、研究目的與背景  

中國大陸化妝品產業發展至今已有 30 載，隨著經濟成長、消費

者收入水準與消費意識的提升，中國大陸化妝品市場規模迅速擴

大，市場銷售額於 2005～ 2011 年間平均以每年 10%以上的速度成

長，顯見中國大陸化妝品產業具有相當可觀的發展潛力。  

我國投入化妝品產業之本土廠商眾多，國內約有近 600 家本土

化妝品製造商，亦有多家製藥及生技廠商跨足化妝品開發。由於我

國國內市場競爭相當激烈，致使國內業者在內銷市場難以突破，拓

展空間有限。為突破既有困境，我國業者趨向於拓展國際市場，尤

其看好中國大陸化妝品市場發展潛力，亟欲投入該市場搶占商機，

惟欠缺完整相關市場資訊提供策略參考。  

本文將從市場、產品、廠商等層面切入，解構中國大陸化妝品

市場發展現況，進一步剖析未來產業發展趨勢，以提供讀者了解大

陸化妝品市場之全貌，作為有意進軍中國大陸化妝品市場者的參考

與借鏡。  

二、研究範疇與方法  

（一）產業定義與範疇  

根據中國大陸 2005 年修訂的《化妝品衛生監督條例》，中國大

陸化妝品的定義為，指以塗擦、噴灑或者其他類似的方法，散佈於

人體表面任何部位（皮膚、毛髮、指甲、口唇等），以達到清潔、消

除不良氣味、護膚、美容和修飾目的的日用化學工業產品。  
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第貳章 產業發展概況  

一、產業價值鏈  

中國大陸之化妝品產業鏈，主要可分為上游原料生產商、原料

分銷商，到中下游的 OEM 廠商及化妝品品牌商。  

 

資料來源：曹小影研究員，慧聰鄧白氏研究工業品事業部；生物技術開發中心

產業資訊組整理  

圖 2-1-1 中國大陸化妝品產業鏈  

原料生產企業部分，約有 800 家，主要分布在華東（占 60%）

及華南（占 20%）地區，若以企業規模來看，年銷售額低於 500 萬

元約 500 家、年銷售額 500～ 1,000 萬元約 200 家、年銷售額高於

1,000 萬元約 100 家。  

原料分銷企業則約有 4,000 家，主要集中於華南（占 50%）及

原料生產企業：
約800家

地域分布：
主要集中於華東
地區(占60%)
華南地區(占20%)

企業規模：
年銷售額低於500
萬元約500家
年銷售額
500~1,000萬元約
200家
年銷售額高於
1,000萬元約100
家

原料分銷企業：
約4,000家

地域分布：
主要集中於華南
地區(占50%)
華東地區(占30%)

企業規模：
年銷售額低於
1,000萬元約3,200
家
年銷售額高於
2,000萬元不超過
20家

OEM廠商：
約2,500家

地域分布：
主要集中於珠三
角地區(占60%)
長三角地區(占
30%)

企業規模：
年銷售額低於
5,000萬元約2,375
家
年銷售額5,000~1
億元約120家
年銷售額高於1億
元約5家

品牌商：
約3,200家

地域分布：
主要集中於東南
沿海地區(占90%)

企業規模：
年銷售額低於
3,000~5,000萬元
約3,100家
年銷售額5,000~1
億元約80家
年銷售額高於5億
元約20家

原料商 原料分銷商 OEM廠商 化妝品品牌商
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第參章 化妝品市場發展剖析  

一、市場現況  

（一）整體市場現況  

中國大陸化妝品市場經過 30 年的迅速發展，目前已形成一個具

有規模，極富活力的產業，隨著經濟成長、消費者收入水平與消費

意識的提升，中國大陸化妝品市場規模迅速擴大，2006～ 2011 年平

均以每年 12.6%的速度成長，顯見中國大陸化妝品產業具有相當可

觀的發展潛力。  

 

資料來源： Euromoni to r；生物技術開發中心產業資訊組整理  

圖 3-1-1 2006~2011 年中國大陸化妝品市場規模  

根據 Euromonitor 的統計， 2011 年中國大陸化妝品市場規模達

人民幣 1,559.3 億元，相較於前一年度成長 12.6%，其成長驅動因素
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第肆章 未來發展趨勢  
觀察中國大陸化妝品產業之發展，可從市場、產品、消費等三

大層面導出產業之未來趨勢，對於有意進入中國大陸市場的業者可

做為參考與借鏡。  

一、市場趨勢分析  

（一）未來化妝品市場 ”錢 ”力無窮  

中國大陸化妝品市場於 2011 年已達人民幣 1,559.3 億元，約占

全球化妝品市場的 6%，目前為全球排名第四大化妝品市場。  

未來隨著中國大陸經濟穩步成長，人民可支配所得增加，各地

區消費者化妝品支出提高，以及農村消費者需求快速增加等因素，

將持續帶動中國大陸化妝品市場規模不斷擴張，預期 2011～ 2016

年 CAGR 將以 11.6%的速度擴張，到 2016 年成長至人民幣 2,704.8

億元。  

（二）藥妝品市場將快速成長  

中國大陸藥妝品市場在過去數年間年均成長幅度都在 20%以

上，隨著大陸消費者對於功能性產品的需求提升，以及民眾開始習

於藥妝店採購化妝品，可望帶動藥妝品的銷售增加，未來中國大陸

藥妝品市場將快速成長。  

現階段中國大陸藥妝品發展仍處於萌芽階段，加上市場上主要

仍由國際品牌所掌控，因此我國業者在進軍中國大陸藥妝市場之布

局，應規劃短中長期之經營策略，先由進入障礙較低的化妝品切入
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